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La conversacion social
sobre la alimentacion
es muy activa

La producciony el
consumo de alimentos
de origen animal esta
hoy en el foco...

Huevos, en plena evolucion en produccion y consumo
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Evolucion del sector del
huevo en |la UE
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Puntos de inflexion usingicaas COA1QO

1999: Directiva 1999/74 sobre normas Marcado eeinew
minimas de proteccion de las gallinas et L et o
ponedoras (sistemas en jaula y sin jaula). pme——
Prohibe la “jaula convencional”. 1 v g gl cumpers.

2 Huevo de gallinas criadas en el suelo.

El primer digito indica el sistema de produccion:

. 3 Huevo de gallinas criadas en jaula.

2002: Directiva 2002/4 sobre el registro de
establecimientos de gallinas ponedoras, por
sistema de cria.

El resto del codigo te informa sobre...

El Estado de la UE. Si la granja de produccién
estd en Espafia, verds impreso ES seguido de:
_’ La provincia

El municipio

El codigo que identifica la granja en el municipio

2004: Obligacion de marcado de los huevos
con el cadigo de la granja de origen y sistema
de produccion. Indicacion del sistema en el
envase.
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HUEVOS

‘.

Srescos i
.0’ Huevos ABC S.A.

C/ Gallina s/n.
La Granja (Madrid).

Centro de Embalaje
de Huevos ES1400000

12 huevos
MEDIANOS
entre 53y 63 g.

o—
; Huevos de gallinas criadas en jaula

CODIGO MARCADO EN EL HUEVO

Primer digito: Forma de cria de las gallinas

Dos letras siguiente: Estado miembro de produccién
Resto de digitos: Granja de produccién

Conservar refrigerados después de lacompra

Fecha de consumo preferente (dia y mes)

Clase segun el peso:

XL o super grandes (73 g o mas)
L o grandes (entre 63 y 73 g)

M o medianos (entre 53 y 63 g)
S o pequenios (menos de 53 g)

Identificacién de la empresa que ha embalado o
comercializado los huevos

Codigo del centro de embalaje
(excepto en huevos a granel)

Forma de cria de las gallinas (en jaula, en suelo,
camperas o de produccion ecolégica)

Explicacion del c6digo marcado en la céscara

Categoria de calidad (“Categoria A” o la letra “A’,
combinadas o no con la palabra “frescos”)

Numero de huevos envasados
(no es obligatorio si pueden contarse desde el exterior)

Consejo de conservacién
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% Sistemas de produccion de huevos UE 2012- 2020

Campero Ca;n;yero ‘ 12%
12% ‘ ’ Camperas
Ecolégico Ecoldgico 6%
4%

4% Ecoldgico

Jaula
56%

Suelo

26% Suelo

26%
34%

Suelo
UE-27 - 2012 UE-28 - 2016

UE-27 - 2020

Directiva 74/1999 sobre bienestar de las gallinas ponedoras
Reglamento 589/2008 sobre comercializacion de huevos
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Coste basico de produccion de huevos UE
(sistema de produccion en jaula acondicionada)

m N directive
Eammonia emission
m Salmonella cantrol
mmeat and bonemeal
EGMO
beak-trimming
mdensity (550 cm?2)

Benriched cages (750 cm?2)

INCREMENTO EN SISTEMAS SIN JAULA:
SUELO: 18% CAMPERO: 32%

Figure 1.1 Basic production costs (84%) and costs directly related to EU legislation (16%) in 2017
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Number of laying hens by farming method (maximum capacity) according to
notifications under Commission Implementing Regulation (EU) 2017/1185, Art. 12(b) - Annex lIL10

2020 % by farming method in respective country
— -
Mem(bh'jé ;"ta‘e L‘:ﬁ: 'Iﬁyl::l‘sg % MS / EU % enriched % barn % free range % organic

DE 56,260,281 5.1%| | 5.6% 60.1% 21.2% 13.0%
PL 50,150,219 13.5% D s1]oxjl] 13.7% [l 4.4%| 0.8%
FR* 48,265,709 _13.0% D 1| s4.1%l] 11.7% ] 23.0% L] 11.2%
ES 47,129,970 _12.F% - 74.621 13.0% [ 8.0% 1.4%
IT 41,047,911 ~ 1h.0% ] a2.0% B | a9.5%][ 3.7%[ 4.9%,
ML 33,126,050 8.9%| | 15.2% N |60.6% ] 17.8% 6.4%
BE 10,735,941 |l ] 20wl | 37.2% 43.3% | 13.6% 5.9%
RO 8,741,379 |l 2.4% D | ss.s5%R | 33.0%[] 6.6% 1.7%
PT 8,732,646 || 2.3% T se.d%ll] 10.7%| 2.8% 0.4%
SE 8,725,649 |l 2.3% s.5% I 7d.1°[] 3.7% ] 14.7%
HU 7,501,107 |l 2.0% D Aol 28.0%| 0.7% | 0.3%
AT 7,119,691 || 1.9% 0.0 610 ] 26.5% [ 12.6%
CZ 7,111,571 1.9% F  t7.6xE | 30.9% 1.0%| 0.4%
BG 5,505,594 |f] 1.5% D 1.0l 25.3% 3.6% 0.0%|
EL* 4,616,611 || 1.2% D 74.3+Hl 1222 5.1%[] 5.4%,
Fl 4,504,894|f] 1.2% D | sosw 39.3% 3.2% [ 7.1%
DK 3,767,297 | 1.0% [l ] 14.6% | 58.3%: 0] a.6% ] 17.4%
E* 3,651,519|l 1.0% D 1 s1.5%l] 1.1% [ | 43.8%l 3.7%
LV 3,255,160 0.9% D sz 21.5% 3.0% 0.2
sSK 3,154,986 0.8% - 7d.7%E | 21.0% 2.1% 0.2
LT 2,837,711 0.8% D sabxll] 15.9% 0.3%| 0.6%
HR 2,316,358 0.6% D s1.9% ] 34.1%] 3.6%| 0.4%
]| 1,450,580 0.4%[lL | za3w I | ss.1%] 18.1%| 2.6%
EE 1,122,167 0.3% D sl 9.5%|l 4.0%[] 4.7%
Y 535,865 0.1% b Fh.avE] 17.2% [ 9.6%| 1.8%
MT 360,585 0.1% __99.4%]| 0.6% 0.0% 0.0%
LU* 114,200 0.0% o.0% T volo|l] 10.5% [ 10.5%
TOTAL 371,832,351 100%[ 48.1%[ 34.0%[ 11.9%[ 6.0%)

*201a data
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“PPT éQuién impulsa el cambio en la cadena?

Consumidores

e Cambios progresivos (impulso inicial y desarrollo post.)
e Modulados por innovacion, crisis, regulacion, modas...
e Sensibles a precio, calidad objetiva, nutricién...SEGURIDAD

Clientes

7] ® Productos de mayor valor afiadido
| ® Respuesta a tendencias, nuevos habitos de consumo
) ® Buscan diferenciacion por RSC (bienestar, sostenibilidad)

\ Productores

® Regulacion, innovacion, cambios en animales o manejo
e Inversiones elevadas, plazos de amortizacién, ayudas (escasas)
e Sensibles al retorno de inversion (precios, margenes)
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mpulsa el cambio fuera de la cadena?
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Animalistas y aliados

4 e Comunicacion: para publico y medios
END THE CAGE AGE

IT'S TIME 7O EVOLVE e Coaccioén: a empresas de la cadena
%E  « Campafias regulatorias hacia politicos e instituciones

Medios y redes sociales: amplificadores de mensajes

e Campanas agresivas tienen difusion global a coste minimo
» Acciones coordinadas entre organizaciones y paises
* Financiacion y estrategia campaias, ambito supranacional

Politicos y administraciones

e Sensibles a campafias mediaticas/crisis sectoriales
e Discurso “pro”: sostenibilidad, bienestar animal, demanda social
* Menor peso de la ciencia y economia - Mas demagogia — “postureo”




é¢Como se implanta la

Notoriedad:

Notas de prensa, post,
acciones en RR.SS.,
eventos, centros
educativos...

agenda animalista? Medios y redes

sociales

Preparacion de campanas
de presion a operadores

Generacion de

contenidos de

- > campanas
Peticiones publicas: Videos, fotos, webs,
Compromisos, donativos, performances...
firmas y activismo de calle (Instrumentos de

Generacion de sensibilizacion)

\_ recursos econémicos




tHUMANE LEAGUE %72° OUR MISSION IMPACT DISCOVER v TAKE ACTION

® 'HUMANE LEAGUE® W oren wine




Animalismo: Acciones globales, recursos al alza,
campanas “non stop”

Open Wing Alliance, promovida por la Humane League (2016)
End the cage Age, promovida por Compassion in World Farming (CIWF) (2019)
Open Cages (Open Cages - European Organization, 2018)

End Pig Pain, promovida por Eurogroup for Animals.

Open Philanthropy Project: Financiacidon del animalismo global desde Silicon Valley

{

Animal Charity Evaluators: “, evaluacion de eficacia y recursos y recomendacidon de organizaciones

EAT: Promocidn de cambios en produccidn y consumo alimentario (menos carne), lobby politico
The Global Agri-business Alliance: “ “

'] ']

Million Dollar Vegan
el [ .



Actuaciones animalistas

Medios Instrumentos de

sensibilizacion

Acciones Campanas Campanas

: SR Desinformacion
corporativas legislativas

Auto- Reduccidn

Resultado regulacion | de eleccién Coaccion J Ejemplarizaciéon




MALTRATO ANIMAL

Una campana de Igualdad Animal exige a DIA
el fin de los huevos de gallinas enjauladas

Hasta ahora, cuatro de los mayores distribuidores de alimentos en Espana se han comprometido a
dejar de vender huevos de gallinas enjauladas.

MEDIA: 4.29 VOTOS: 8

SUPERMERC

El video y kas fotos muestran las
habituales pars as gallinas que
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Resultados

e “Cambiaremos a
sistemas sin jaula
en 2025”

e “Nuestro
compromiso es
utilizar el sello de
certificacion de la
ONG...“

e “Solo venderemos

huevos alternativos
desde 2023”

e “Todos nuestros

huevos estan
certificados con el
sello de...”

e “La empresa Y sigue

sin comprometerse
con el bienestar de
las gallinas”

e “Firma para que Z

no siga
contribuyendo al
maltrato animal”

e “Hemos conseguido

qgue las empresas A,
BCYDseunan al
compromiso por el
bienestar de las
gallinas”

“Premio “The Good
Egg” ala empresa H
por su politica de
compra de huevos
solo sin jaula”
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Impacto en la cadena del huevo

Impacto en costes Efecto neutro

INDUSTRIA COMERCIO
ALIMENTARIA RESTAURACION

PRODUCTORES

éSiempre es posible la repercusion de costes?

» 0O O —-—-< Cc w200
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Evolucion del sector del
huevo en ESPANA
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% de gallinas por sistemas—Espana

Campera
4% Campera Campera
Suelo 7,3% 8%
Jaula ", 2,4% Suelo
93% Jaula
cColoBica 826 Ecolégica 1738‘1:/3 Ecoldgica
0,6% ° %
0,9% 1,4 %
Espaiia, 2016 Espaiia, 2018 Espafa, 2020
Censo:43,65 M Censo:45,8 M Censo:47,1 M

1193 granjas 1327 granjas 1340 granjas
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“Caso Lidl” en Espaina

“Huevos de gallina

En linea con su compromiso con el
bienestar animal, Lidl fue la primera
cadena de distribuciéon en Espafia en
eliminar los huevos de gallinas
enjauladas de todos sus centros
(huevos de categoria 3). Desde enero
de 2018, todos los huevos que
adquieren los consumidores en las
tiendas Lidl provienen de gallinas
criadas libres de jaula”

“No te preocupes: En Lidl YA NO VENDEMOS huevos con
cadigo 3, solo encontrards huevos con codigo 2, 1y 0.”

CODIGO 0: ECOLOGICAS

- Criadas en corrales libres de jaula con acceso al aire libre,
consumen pienso ecologico y cumplen |a normativa especifica
de esta produccion.

CODIGO 1: CAMPERAS

- Criadas en corrales libres de jaula con acceso al aire libre.

CODIGO 2: EN SUELO

- Criadas en corrales libres de jaula.

CODIGO 3: EN JAULAS
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“Caso Lidl” en Espaina
“BEm = 10s) =}

Del 6/5 al 9/5 H“Lle‘vog talm‘a L
24 huevos,

antes: 259

Huevos de gallinas criadas en el suelo. XXL.

Formato ahorro, Ahorra un 23%. Antes 2,59€

Ver mas informacion

por 24-ud
TIENDA IVA incluido

06.05. EN

= 12HL... ...
. FRESCOS

g 1200EVES D

S IRESO0S




Empresas que se han comprometido a abastecerse Unicamente
de huevos libres de jaula:

: %’% 8?/7?; & GER
Wy =) (@G @ panone
Unilener Nestle Carrefour aa—

ALDI 7PDulcesol @ mercaoona -é--superSol BEITD Condis

* GRUPO
sodexc VL7l CIfEEa AvorraMas Auchan (BiMB0)
»—- ..n.--—,r
ACCORHOTELS @ consum  Eleclerc@ [aeed

¢Quién ha preguntado al consumidor?



Espana: ¢ Qué quiere el consumidor?

Mas alla del efecto
positivo que podria
llegar a tener sobre la
imagen del sector, la
informacion sobre
aspectos técnicos del
bienestar animal
parece ser incluso
capaz de movilizar el
consumo.

El consumidor asocia el
bienestar animal a la
alimentacion, la
prevencion de
enfermedades, la
limpieza del entorno y
niveles bajos de estres
entre las gallinas.

Unidades: Porcentajes y media
Base: Total (n= 1507)

Imagen del sector
Puntuaciones MaxDiff

El sector del huevo lanza un certificado de bienestar animal
que asegura el cuidado de las gallinas con una buena
alimentacion, la prevencion de enfermedades, la limpieza del

entorno y niveles bajos de estrés.

El sector del huevo lanza un certificado de bienestar animal
como muestra del compromiso de los granjeros con sus
gallinas.

El sector del huevo se compromete a eliminar de las tiendas
los huevos producidos por gallinas en jaulas antes del 2025.

El sector del huevo eliminara el plastico de los envases antes
del 2025.

Consciente de que forma parte de tu cesta basica y puede
tener un impacto sobre tu economia familiar, el sector del
huevo hace un esfuerzo por mantener su asequibilidad.

El sector del huevo ofrece distintas alternativas de produccion
(jaula, suelo, campero y ecoldgico) y precios, para que los
consumidores puedan elegir de acuerdo a sus necesidades y
prioridades.

Impacto
alto

Impacto
muy alto

Q01 [MaxDiff] Imaginese que escucha las siguientes noticias, o las ve en la TV, en redes sociales, etc.: éCudl de ellas ve Ia mas relevante, en el sentido de mejorar la imagen que usted tiene del
sector del huevo? &Y cudl de ellas ve menos relevante?

Lantern®



Evolucion del sector en Francia



Caso de Francia

Principal grupo animalista radical: L214
Representa a Open Wing Alliance en Francia

Acciones para acabar con los huevos de gallinas
en jaula. Resultados importantes:
https://www.l1214.com/distributeurs-
bannissant-oeufs-batterie



https://www.l214.com/distributeurs-bannissant-oeufs-batterie

Caso de Francia I I

2016: Contrato Social de Futuro. Sector + Admon.

Al menos el 50% de gallinas seran alternativas en 2022.

Mantener produccion y abastecimiento de origen francés:
Marca de origen promovida por CNPO: “Oeufs de France”

Colaboracion en la cadena para el cambio: La distribucion
debe contribuir a financiar las inversiones (500 M€).

Gallinas en jaula: 65% (2016), 61% (2018), i47% (2020)!

El Ministerio tutela el proceso, los consumidores opinaron.



53%
36,7% en 2020

en 2017

f SIS

zufs de France » pour / \
int engagée en faveur
e l'origine, la filiere “.

Europe, avec pres de
nnaissent un succeés DE FRANCE

,-——-\

s ont largement prouvé leur passion pour les
d’avril, leurs achats ont bondi de + 44,8 % en
a avril 2019.2 Un succeés qui ne se dément pas:
les ventes d’ceufs poursuivent leur croissance,
ution. Depuis le début de I'année, les ventes
ile de +18,9 %.%




Caso de Francia I I

¢ Mision cumplida?

e Campaifa de L214 contra el sistema de
produccion de huevos en suelo:
https://www.1214.com/lettres-
infos/2021/04/22-LI-poules-sol/



https://www.l214.com/lettres-infos/2021/04/22-LI-poules-sol/

LALETTRE
D’INFORMATION

, .‘)ﬂ' Ensemble pour les animaux
(R q\

Pa

Poules élevées « au sol » : un
systeme intensif avant tout !

A I'appui d'images d’enquéte filmées dans deux élevages situés
~ ‘ y 4 K r - -



El futuro vegano: sustitutos del huevo
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Conclusiones

* UE avanza hacia la produccidn sin jaula, impulsada por el animalismo.
 Farm to Fork: Revision normas de bienestar de la UE (2023): éFin de la jaula?

e [Estrategias para afrontar el cambio:

MALA: Ir “empujados” por las campanas animalistas y decisiones de los clientes
MEJOR: Proponer avances concretos con compromisos de todas las partes

e Las presiones seguiran, pero avanzar con el respaldo de la Administracion y las
demandas del consumidor facilita el cambio ordenado y con apoyos.
 Comunicacion y coordinacion, esencial para los productores. Dos frentes:
— Huevo: Calidad, nutricion, produccion, seguridad alimentaria, salud y bienestar...
— Reputacion sectorial: Proactivos, ganar confianza, credibilidad e interlocucion
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iMuchas gracias!

Mar Fernandez: mar.fernandez@inprovo.com
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Mas informacion:
WWW.INnprovo.com
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 ;QUEES
INPROVO?

La organizacién interprofesional INPROVO
agrupa a las asociaciones de los operadores de
la cadena alimentaria del huevo de &mbito
estatal ...
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s
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Responsabilidad Medio Ambiente

Responsabilidad social y Valor Medio Ambiente/Sostenibilidad

Modelo Europeo

¢Qué es el Modelo Europeo de
S s




